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Ingrid Bucekova

7. Bratislava — najvyznamnejSie centrum mestského turizmu
na Slovensku

7.1 Uvod

Pojem turizmus (alebo cestovny ruch), ktorému je kapitola v kontexte Bratislavy veno-
vana, je definovany réznymi autormi a institdciami rézne. Dévodom je zl6tmmu,
ktorého definovanie je pomerne naméc Aj preto dodnes neexistuje jednoducha univer-
zalna definicia tohto pojmu. NajvSeobecnejSie pojem turizmus zahfiia cestovné
a pobytové aktivityudi mimo svojho obvyklého bydliska, ktoré netrvaju dlhSie nez rok

a sliZia na vyuZitie veoigho ¢asu, obchodné cesty, alebo inéelg¢(The European
Commission 2003). V skuwtaosti ide o zloZitejSi pojem, ktory okrem suhrnu aktivit
Ucastnikov cestovného ruchu padFialovej (2012) zahinha aj suhrn procesov budovania

a prevadzky zariadeni, ktoré tvoria infraStruktdru cestovného ruchu, vratane suhrnu akti-
vit 0sOb, ktoré ich prevadzky zabeépgl, ako aj aktivit stvisiacich s vyuzivanim, roz-
vojom a ochranou zdrojov pre turizmus atieZz suhrnu politickych a pravnych aktivit
a napokon s@s’ou turizmu su aj reakcie miestneho obyVstea aj ekosystému na
vSetky tieto aktivity. Ide o dynamicky rozvijajuce sa ekonomické odvetvie, ménwe
pracovnu silu.

Ako podotyka Pearce (2001) mestsky turizmus sa vynoril ako vyznamna a Speci-
ficka oblag vyskumu v devédesiatych rokoch minulého stofag¢ odrazZajlc rast ces-
tovného ruchu v mestach, ako aj sulvisiacich politickych aktivit. &@dith na
inventariz&ny charakter v&iny prac zaoberajlcich sa cestovnym ruchom konkrétnych
miest, ako ciBovej destinacie turistov, eSte aj v osemdesiatych, dokonca ajddiet
tych rokoch, mnohi autori poukazuju na nedostaioteoreticko-metodologicku bazu
geografie cestovného ruchu miest (Ritter 1985, Ashworth 1989, Pearce 1995 ai.). Pearce
(2001) rovnako podotyka, Ze komplexita mestského turizmu bezpochyby spdsobila one-
skorenie vyskumu v tejto oblasti. Vyskum cestovného ruchu miest si vyZzaduje iné pri-
stupy ako vyskum inych socialno-ekonomickych aktivit v meste, ako je napr. priemysel.
Turisticka funkcia sa priamo viaze na cely ttalSich funkcii, preto je obtiazne jedno-
znane wglenit’ plochy, arealy cestovného ruchu, ako je to napriklad v pripade priemys-
lu. Turisticka funkcia je len jedna v multifunkdm prostredi mesta, preto sa cestovny
ruch neda Studovas urbannom priestore izolovane.

Na zloZito$ a mnoZstvaiastkovych problémov, ktoré zahitia problematika mest-
ského turizmu, poukazuje vo svojich pracach Ashworth (1989, 2003, 2009)
a v spoluautorstve Ashworth a Page (2010). Vo svojich pracach #dfrgzostupne
zvySujlci sa pogt otdzok, na ktoré novodobé vyskumy z oblasti mestského turizmu
a geografie mestského turizmuadija odpovede.
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Mnohi autori (napr. Kowalczyk 2005, Edwards et al. 2008 ai.) zdOj@zZe mes-
to v st@snosti uz davno nie je len centrom kultirno-poznavacieho turizmu, ako to bolo
v minulosti predovSetkym zdéréavané. Postupne pribadajua rozdielSie formy turiz-
mu, ktoré sa viazu predovSetkym na urbanny priestor. Typickou formou turizmu, ktora
je napojena na mestd, ich ekonomikuadsie funkcie, je sluzobny cestovny ruch. Ray-
man-Bacchus a Molina (2001) upo#zoju na nejasné hranice medzi turizmom a pracou
— turistické toky medzi mestami pozostavaju ako zo sluzobnych, tak aj fekrba
ciest. Obidve skupiny vyuzivaju ubytovacie zariadenia na prenocovanie, ako aj navstevu
kultdrnych, zédbavnych a nakupnych zariadeni. Kowalczyk (2005) pripomina, Ze
v std@snosti sU viaceré mesta vhodnymi centrami réznych foriem turizmu. Adfigaz
najma nakupny turizmus, gastroturizmus, kongresovy turizmus, zabavny turizmus (via-
Zuci sa najma na rdozne zabavné atematické parky, pripadne centra hazardnych hier
a pod.), kultdrny a Sportovy turizmus. Najma pri dvoch poslednych formach autor pri-
pomina vyznam nielen prislusnych zariadeni, ale najma ré6znych podujati ako su festiva-
ly a rbzne vyznamnejSie Sportové podujatia.

Vzhradom na prezentovanu zlozifoa komplexitu mestského turizmu, v centre
pozornosti kapitoly budud triciastkové problémy mestského turizmu Bratislavy.
V struthosti poukdze na postavenie Bratislavy v ramci turizmu Slovetiskasa potvr-
di jeho vyznam ako centra nielen mestského turizmu, ale slovenského cestovného ruchu
vobec. Dalsim vyznamnym problémom, ktorému sa kapitola venuje, s premeny
a modernizacia infraStruktary cestovného ruchu Bratislavy v post-transfoomaob-
dobi. S droxiou rozvoja infraStruktlry Uzko suvisia aj niektoré konkrétne formy turiz-
mu, ktoré suU viac alebo menej vyznamné pre turizmus hlavného mesta Slovenska.
Poslednym problémom bude problematika navstevnosti Bratislavy a jeho tri aspekty —
casovy, teritorialny a sezénny.

7.2 Postavenie Bratislavy v ramci Slovenska

Bratislava je uz dlhodobo nielen najvyznamnejSim centrom mestského turizmu na Slo-
vensku, ale najvyznamnejSim centrom turizmu vébec, ak vyzn@mmesame potom
navstevnikov, ako aj pt@m zahraninych navstevnikov, ktori sa ubytuji v ubytovacich
zariadeniach hlavného mesta. Bratislava posila svoje prvenstvo hdeod za&iatku
transform&ného obdobia. Kym v sedemdesiatych a osemdesiatych rokoch minulého
storoda sa v Bratislave ubytovalo v priemere 10-12% vSetkyastidkov cestovného
ruchu Slovenska, uz v defdesiatych rokoch sa tento podiel zvySil na Gip%¥é-16%.

Od vstupu Slovenska do Eurépskej Unie sa pozicia Bratislavy eSte posilnila n&a Urove
18-20%, v roku 2012 dosiahol tento podiel maximum, az 22% (obr. 7.1). Znamena to, Ze
viac ako patina tastnikov cestovného ruchu Slovenska prichadza do Bratislavy.
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Obr. 7.1: Vyvoj podielu ubytovanych navstevnikov vybranych centier
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Keby sme sa zamerali len na podiely zahimaytch U&astnikov cestovného ruchu, tam je
prvenstvo Bratislavy eSte evidentnejSie. Podiely zatingoh navstevnikov su este vy-
raznejSie koncentrované. Kym v désglasiatych rokoch a na prelome milénia 20-25%
vSetkych zahratinych navstevnikov Slovenska sa ubytovalo v Bratislave, od vstupu
Slovenska do Eurdpskej Unie sa tento podiel zvySil na ir@8e30%. V poslednych
rokoch je to uz viac ako tretina (33-37%). @hd jasne vyplyva, Ze v Bratislave
v Struktire navstevnikov dosahuju zahtahiove’a vySSie podiely ako je slovensky
priemer (obr. 7.2). Zatfaco v Bratislave v poslednych rokoch aZz 67-68%aitiikov
cestovného ruchu priSlo zo zahraaj celoslovensky priemer sa pohybuje okolo 40%.
Vynimkou bol len rok 2009, k& bolo najvyraznejSie citihospodarsku krizu vo vysled-
koch cestovného ruchu na celom Slovensku aj v Bratistavbplo znasobené aj zave-
denim eura. Zavedenie eura spdsobilo pokles zahejmavstevnosti, najméa z krajin
mimo Eurozény. Kym celkova zahrgné navstevnasBratislavy medzirode v r. 2009
poklesla 0 23%, pdy navstevnikov z Peka a z Mdarska klesli o viac ako 30%.
Vplyv zavedenia eura vSak vyraznejSie pocitili v ostatrsadtiach Slovenska, priemer-
ne totiz medzirode klesol po&t navstevnikov z Peka o viac ako 46% a z Marska

0 necelych 38%.

V pripade podielu na pt& prenocovani prvenstvo hlavného mesta nie je také jed-
nozn&né. Dokonca dlhodobo, aj za byvalého reZimu, aj v transtorama obdobi, naj-
v&Sie podiely dosahoval region Vysokych Tatier, ktory je bezpochyby
najvyznamnejSim centrom rektegho cestovného ruchu na Slovensku. V post-
transform&nom obdobi, od vstupu Slovenskej republiky do Eurépskej Unie, sa vSak
podiely na potoch prenocovani najvyznamnejSieho centra mestského turizmu a centra
rekre&ného turizmu vyrovnali na Uroiel2-13%, dokonca od roku 2006 ma& miernu
prevahu Bratislava nad regionom Vysokych Tatier. Toto vSetko suvisi s faldard-
raziuje aj Ashworth (2009), Ze #Ha trvania mestskej turistiky je krat3ia ako rekneg
Priemerna dlka pobytu v mestskych destinaciach modishwortha (2009) trva okolo
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2 noci. Podobna je situacia aj v Bratislave, kde sa priemetka pbbytu navstevnikov
dihodobo pohybuje na urovni okolo 2 noci. V roku 2012 to bolo 2,1 tode niZSia
hodnota ako je celoslovensky priemer, ktory sa tomto roku pohyboval na Grovni 2,9
noci.

Obr. 7.2: Vyvoj podielu zahradnych zo vSetkych ubytovanych navstevnikov
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V porovnani s ostatnymi mestskymi centrami cestovného ruchu Slovenska, je prvenstvo
Bratislavy v podieloch navstevnosti ako aj vimmh prenocovani eSte vyraznejSie.

V Pie¥anoch, v najvyznamnejSom centre kiggho cestovného ruchu, sa ubytuju

v priemere 2-4% vSetkych navstevnikov Slovenska a tepaenocovani sa ich podiel
pohybuje na drovni 5-7%. Po Bratislave druhé najvyznamnejSie centrum mestského
turizmu KoSice (merané vykonmi ubytovacich zariadeni), podobne akiafyesavsti-

via 3-4% vSetkych (@stnikov cestovného ruchu Slovenka. Podiely KoSic tepaeno-
covani su ale prirodzene nizSie porovnajuc stRmdi, pohybuju sa na Urovni 1,5-2,5%
vSetkych prenocovani Slovenska.

Tieto fakty potvrdzuju vysoku koncentraciuastnikov cestovného ruchu na tzemi
Slovenska do niekiych destinacii naele s hlavnym meston&o z celoslovenského
pohladu nie je vBmi pozitivne zistenie. Dokazuje to aj obr. 7.3, ktory porovnava Loren-
zovou krivkou rozmiestnenie potvSetkych navstevnikov, zahréamych navstevnikov
a podu ubytovacich zariadeni na Uzemi Slovenska pakiesov. Bratislava a KoSice
figuruju v nich ako celok, vzlddom na skuto®g’, Ze navstevnik prichddza do Brati-
slavy a nie napr. do Bratislavy |. Zahram navstevnasje na Uzemi Slovenska koncen-
trovanejSia ako celkova navsteviipotzn. Ze rozloZzenie doméacej navstevnosti na tzemi
Slovenska je rovnomernejSie. Podobny zaver konstatoval aj Pearce (1995) pri porovna-
vani rozmiestnenia domacej a zahéaerj navstevnosti v roznych krajindch svetéiaia
kom devadesiatych rokov. Okrem toho navStevhiosa Uzemi Slovenska je
koncentrovanejSia ako sieibytovacich zariadeni, ktoré navstevnici pri svojom pobyte



Bucekova:Bratislava — najvyznamnejSie centrum mestského turizmu na Slovensku 175

vyuZivaju. Pre Uplnastreba dodg, Ze kym v kapacite a vykonoch ubytovacich zariade-
ni je prvenstvo Bratislavy v r. 2012 v porovnani so slovenskymi okresmi jedimézna

v pode ubytovacich zariadeni Bratislave pripadad az Stvrté miesto za okresmi Po-
prad, Liptovsky Mikulas a Zilina.

Obr. 7.3: Lorenzova krivka piu navStevnikov a ubytovacich zariadeni na Gzemi Slovenska
pod’a okresov v roku 2012
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7.3 Premeny infraStruktdry turizmu v post-transforma €nom obdobi

V obdobi transforméacie sa podobne ako aj v ostatnych post-socialistickych Statoch (Cet-
narska a Kowalczyk 1995, Michalk6 1999, Cudny a Rouba 2012, &a)azpostupna
premena infrastruktary cestovného ruchu. Transformacia v mnohych ekonomickych
odvetviach prebiehala na tzemi Slovenska pomalSie ako v okolitych krajinach. Podobne
tomu bolo aj v Bratislave v oblasti cestovného ruchinveryrazné kvantitativne, ale

aj kvalitativne zmeny sa uskuttli aj v post-transform&om obdobi, po vstupe Slo-
venskej republiky do Eurdpskej tnie v roku 2004. Tento fakinve@yrazne a pozitivne
ovplyvnil vyvoj turizmu Bratislavy, predovSetkym narastom navstevnostimsizko

suvisi aj modernizéacia infrastruktdry cestovného ruchu hlavného mesta.

V sieti infraStruktary turizmu v devdesiatych rokoch minulého stofacboli vy-
raznejSie a vyznamnejSie skor kvalitativne zmeny — ako je formovanie sikromného
vlastnictva, vznik novych typov zariaderi (1Z ubytovacich, stravovacich, ale aj ob-
chodnych a pod.), ako aj pomaly a postupny vstup zatmgeh spolotiosti (ktory je ale
viac typicky pre posttransformiaé obdobie). Samozrejme to znamenalo aj kvantitativny
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rozmach, ktory je ale v mnohych pripadoch vyraznejsi v post-transfoomsaobdobi po
vstupe Slovenska do Eurdpskej unie. NajvyraznejSie Hadate je v sieti stravovacich
zariadeni, ktorych bolo v roku 1989 na Uzemi Bratislavy 605 (Kralovicsova a Otrubova
1997). Do roku 2000 ich pribudlo paiidajov SU SR 120, gGatkom nového milénia
v rokoch 2000-2009 bol vSak ich absolutny prirastok az 845 zariadienyzrastol ich
celkovy po&t na 1570.

Podobne sa vyvijala aj siebytovacich zariadeni paalbficialnych Gdajov SU SR.
Kym v rokoch 1990-2000 absolutny prirastok 41 zariadeni znamenal narast z 19 na 60,
v nasledujucom obdobi 2000-2012 ich pribudlo az it6,3a zvySil ich celkovy p@&t na
136. V devédesiatych rokoch vznikli viaceré nové typy ubytovacich zariadeni hotelo-
vého typu, ktoré tu dodiachybali, najma penziény, botely a jednoduchSie menej kom-
fortné hotely z byvalych robotnickych ubytovni (Bkdva 1999). Podobne &di
vznika’ aj turistické ubytovne, ktoré v sdgnosti uz nahradili tzv. hostely a rézne moz-
nosti ubytovania na sukromi. Stéle si vSak vyznamny podiel z celkovéhouimdova-
cich zariadeni, ale najma ich kapacity, udrZzuja hotely, ktoré si pre mestsky cestovny
ruch najtypickejsimi ubytovacimi zariadeniami. Kym v roku 1990 ich bold’padi-
cidlnych Gdajov SU SR 15, do roku 2012 vzrastol ichepo& 89 (pobh viastného vy-
skumu) (obr. 7.4). Vyrazny narast ich pobol v prvej polovici devéesiatych rokov,
ked’ vzrastol ich poet z 15 na 38 (pod’MS SSU v hlavnom meste SR Bratislave 1993,
KS SU SR v Bratislave 1997). Potom nasledovalo obdobie stagnéacie, ktoré vystriedal
vyznamny narast po vstupe Slovenska do Eurdpskej Unie - zo 45 na 89 vrokoch
2003-2012 (podt vlastného vyskumu).

Obr. 7.4: Vyvoj pdtu hotelov Bratislavy potla komfortnosti
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Kvalitativne zmeny v infraStruktire cestovného ruchu vSak gajraaj v post-
transform&nom obdobi neustalou modernizéciou zariadeni a so zvySenym zaujmom zo
strany zahraghych spolodosti. V devédesiatych rokoch minulého stoiadol v sieti
stravovacich zariadeni badatg najma néarast zariadeni rychleho etstvenia (tzv.
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Jfast food“-ov), pizzerii a thskych reStauracii. Jednou z prvych gastronomickych zahra-
ni¢nych spolodiosti na Slovensku bol McDonald, ktory otvoril v Bratislave svoju prvu
reStaurciu v roku 1996 a koncom roka 2012 ich bolo na Gzemi hlavného mesta uz 12.
V poslednych rokoch vSak v Bratislave je batlajetrend rozSirovania aj kvalitnejSich
prémiovych reStauracii. Ako priklady moZno uvidsyvall reStauraciu Camouflage
(vr. 2012 bola zatvorend), reStauraciu Le Monde, azijsku reStauraciu Fou Zoo alebo
hotelova reStauraciu Albrecht. VSetky spominané patriagoeliréka ¢casopisu Trend
medzi najlepSie reStauracie Slovenska (Trend 2013). V priestorovej Struktire stravova-
cich zariadeni ostava stale najvyznamnejSim priestorom lokalizacie centrum mesta. Aj
v Bratislave sa objavuje aj novy typ lokalizacie stravovacich zariadeni na Gzemi mesta —
v priestoroch ndkupnych centier a v ich blizkosti, na ktory poukazali vo svojom vy-
skume Kaczorek a Kowalczyk (2003).

V sieti ubytovacich zariadeni sa modernizacia prejavuje v prvom rade zvySovanim
komfortnosti siete hotelov. ZvySuje sa podiel komfortnejSich hotelov. Kym v rokoch
1990 a 2003 Struktura hotelov padkomfortnosti Bratislavy bola takmer identicka
(okolo 60% hotelov malo tri a viac hvieZik), v poslednych rokoch sa Struktdra meni-
la v prospech komfortnejSich hotelov (obr. 7.4). V roku 2012 uz viac ako 82% hotelov
Bratislavy malo tri aviac hvieztliek. Vyrazne sa zvysil podiel Stvor-

a p&hviezditkovych hotelov z 20% (v r. 1990 aj v r. 2003) na 41% v roku 2012. Pribu-
dol segment luxusnych hotelov, ktoré dovtedy v hlavhom meste absentovali. Prvy brati-
slavsky p#hviezditkovy hotel bol otvoreny v roku 2007 (hotel Arcadia). V roku 2012
ich bolo uz 6 a vSetky su lokalizované v centre mesta, na Uzemi meéatstkgratislava

- Staré Mesto. ZvySovanie podielu komfortnejSich hotelov znamena nielen narast kvality
sluzieb, ale najma ich rozsahu. Najma v komfortnejSich bratislavskych hoteloch su
v st@snosti samozrejmtsu kongresové sluzby, wellness sluzby, ako aj rézne biznis
sluzby, ktoré sa pred rokom 1990 vyskytovali len ojedinele a aj wdes#tych rokoch
pribidali vémi pomaly. V Bratislave v s@&Snosti neexistuje ani jeden Stvor-

a p&hviezditkovy hotel, ktory by neponukal svojim navstevnikom kongresové, alebo
aspon rokovacie priestory. Podobne v sieti najkomfortnejSich hotelov jeasrsgti uz

vel'mi rozSirené aj spektrum réznych fitness a wellness sluZzieb.

V poslednych rokoch neustéle narasta zaujem zatmgoti hotelovych spolaipsti
o Bratislavu. Kym v roku 1990 bol v Bratislave jediny hotel zakiraji spolotiosti
(hotel Forum, otvoreny koncom roku 1988, patril pod hotelovl spokicinterConti-
nental), do roku 2000 ich pet pomaly vzrastol na 4 hotely 4 spalosti (okrem spo-
minaného Forumu, Danube hotel patrii pod Meydan Hotels, Holiday Inn pod
InterContinental a Best Western West pod spodat Best Western). Internacionalizacia
siete hotelov prebiehala die intenzivnejSie v post-transforémom obdobi. V roku
2012 uz malo zastlpenie v Bratislave 145¥h aj menSich zahr&niych spolofosti
spolu s 18 hotelmi (tab. 7.1). VSetky hotely st komfortnejSie, patria do strednej az lu-
xusnej triedy, s prevahou prvotriednych hotelov (****). K& v&Sina z nich je lokali-
zovanych na Gzemi Bratislavy - Starého Mesta. Zatmarspolo#iosti majua hotely eSte
v dalSich dvoch mestskyatastiach — v Bratislave - RuZinove a v Bratislave - Novom
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Meste. Stale je v3ak zastupenie zaltjch hotelovych spolatosti na Gzemi Sloven-
ska, aj jeho hlavného mesta, slabSie ako v okolitych krajinach. Ako priklad mozno
uvieg’ zastUpenie 10 naj¥sich hotelovych spolmbsti sveta. V roku 2012 je z 10 naj-
v&iSich hotelovych spolobsti sveta pritomnych v Bratislave len 6, zastipenych desia-
timi hotelmi. Kym v metropolach ostatnych krajin V4 uZz vroku 2010 bolo ich
zastupenie vySSie - v Prahe bolo pritomnych 9 spokt zastipenych 34 hotelmi,

v Budapesti 8 s 33 hotelmi a vo VarSave 7 s 21 hotelmi (Korec ekBué 2012).

Tab. 7.1: Zast(penie zahratiych hotelovych spoknosti v Bratislave v roku 2012

HOte'? va P6vod Znakka Trieda Potet Mestskaéast’
spolaénost’ hotelov
InterContinental GB Crowne Plaza kckk 1 Staré Mesto
(ex Forum)
Holiday Inn Fhxx 1 Ruzinov
Accor F Ibis Frx 1 Staré Mesto
Mercure Fhxx 1 Staré Mesto
Rezidor/Carlson USA Radisson Blu Fhxx 1 Staré Mesto
Park Inn ikl 1 Staré Mesto
Best Western USA Best Western Fhxx 2 Staré Mesto /
Nové Mesto
Starwood USA Sheraton kkkk 1 Staré Mesto
Hilton USA DoubleTree by Hilton Fhxx 1 Nové Mesto
Kempinski CH Kempinski Fkkkx 1 Staré Mesto
Falkensteiner A Falkensteiner okkk 1 Staré Mesto
Austria Trend A Austria Trend Fhxx 1 Staré Mesto
Vienna International A Chopin *kx 1 Ruzinov
NH Hoteles S NH okkk 1 Ruzinov
Abba Hotels S Abba Fhxx 1 Staré Mesto
MaMaison Ccz MaMaison Fhxx 1 Staré Mesto
EuroAgentur Ccz EA (Art Hotel William)|  **** 1 Staré Mesto

Zdroj: vlastna databaza

V post-transforméom obdobi sa ogéobjavuju zmeny v priestorovej Strukture siete
ubytovacich zariadeni, najma hotelov. NajvyznamnejSim lokaljza faktorom hotelov

na Uzemi miest je podl5tudii, ktoré sa zaoberaju lokalizaciou hotelov na GUzemi miest,
prave centrum mestai uz historické, alebo obchodno-administrativne (napr. Ashworth
1989, Pearce 1995, Egan a Nield 2000, Kowalczyk 2001, Shoval 2006, Urtasun a Gu-
tiérrez 2006 a mnohé iné). Kym v niektorych predchadzajlcich pracaclek@id
1999, 2001, 2007, 2009) sa pri priestorovej analyze siete hotelov idjgrgroces
dekoncentracie na Uzemi Bratislavy, vasrosti opénarasta vyznam centra mesta pre
lokalizaciu hotelov (obr. 7.5). V roku 1975 bola polovica vSetkych hotelov Bratislavy na
Uzemi Bratislavy - Starého Mesta, do roku 1990 klesol tento podiel naitmegelych
47%. Tietocisla dokazuju vigmi vysoku priestorovl koncentriciu hotelov na Gzemi
centralnej mestskejasti hlavného mesta. NajvyraznejSie sa procesy priestorovej dekon-
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centrécie prejavovali v prvej polovici degesiatych rokov. Do roku 1996 klesol podiel
Bratislavy - Starého Mesta na celkovom fgoliotelov Bratislavy na Stvrtinu. Podobné
procesy dekoncentracie boli identifikované aj na Uzemi Prahy (Kot a Kowalczyk 1997,
Kowalczyk 2004) a VarSavy (Kowalczyk a Szkup 2004). Po iiigkah rokoch stagna-

cie hotelovej siete Bratislavy koncom dédésiatych rokov minulého storiaca na za-
Ciatku milénia, po vstupe Slovenska do Eurdpskej unie nasfaldie faza jej
vyraznejSieho kvantitativneho rozvoja (Korec a &ava 2012). Postupne narasté nie-
len po&t hotelov Bratislavy, ale op&astie aj podiel hotelov, ktoré su lokalizované
prave v centralnefasti Bratislavy. V roku 2012 uz viac ako 40% zo vSetkych hotelov
Bratislavy je lokalizovanych prave na Uzemi Bratislavy - Starého Mesta. Rychlejsi na-
rast potu hotelov na Uzemi Bratislavy - Starého Mesta dokazuje aj tempo rastu. Kym
tempo rastu pdd bratislavskych hotelov v rokoch 2003-2012 predstavuje 197%, na
Uzemi Bratislavy - Starého Mesto je to v tom istom obdobi az 240%. Podobny rast po-
dielu centralnycltasti mesta na celkovom pechotelov, ale eSte koncom dédésia-

tych rokov, konstatuju aj Dékmeci Balta (1999) na Uzemi Istanbulu a McManus (2001)
na Uzemi Dublinu. Komfortndshotelov Bratislavy - Starého Mesta taktiez prevysuje
Urovai komfortnosti celého mesta, nachadzaju sa tu vSetitymzditkové hotely a az
58% vSetkych Stvorhviezgkovych hotelov hlavného mesta. Na Gzemi Bratislavy - Sta-
rého Mesta nie je ani jeden jedno- a dvojhvigkzaoy hotel. Na rozdiel napriklad od
Madridu, kde aj v historickom centre sa vyskytuju budget hotely, ako to konStatuju vo
svojej praci Urtasun a Gutiérrez (2006).

Obr. 7.5: Vyvoj podielu Bratislavy - Starého Mesta z celkovéhdpbotelov Bratislavy
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Pozn.: Vékos krazku znazorije absolltny peet hotelov v Starom Meste
Zdroj: Otrubova 1977, MS SSU v hlavnom meste Bratislave 1991, KS SU SR v Bratislave 1997,
vlastna databaza

Velké rezervy ma nielen Bratislava, ale aj celé Slovensko, stéle v kongresovom turizme.
Podla rankingov ICCA (2013) sa v p uskutotienych kongresov v roku 2012 Slo-
vensko s 32 kongresmi umiestnilo na 57. mielieko za Rakidskom (11. miesto) a
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Polskom (25. miesto) ale aj Marskom (32. miesto) @eskom (31. miesto). V tomto
rebricku pred Slovenskom su aj také krajiny ako je Indonézia, Uruguaj, Rumunsko,
Filipiny, Ekvador, Vietnam ai. Pozicia Bratislavy v rekiti miest pod# toho istého
materialu (ICCA 2013) je eSte horSia. So 17 kongresmi v roku 2012 sa umiestnila na
134. mieste. Metropoly okolitych krajin dosiahli adepSie umiestnenie. Vietlge so

195 kongresmi na prvom mieste a v prvefdesiatke sa umiestnili aj Praha, Budapes

a VarSava (tab. 7.2). Aj v komparativnej analyze Bartfaia (2011) su kongresové kapacity
Bratislavy v porovnani s metropolami Rakuska ajdslieska na Urovni cca 20%.

V sUdasnosti uz viaceré hotely ponukaji kongresoveé priestory s kapacitoukuieitor
miest. NajvéSia kongresova sala Bratislavy v roku 2012 bola kongresova sala novoo-
tvoreného hotela Saffron s kapacitou 550 miest divadelnym sedenim. Okrem toho tento
hotel disponujel’alsimi siedmimi rokovacimi a kongresovymi priestormi s kapacitou od

6 do 150 miest. Stale v3ak v Bratislave chyba priestor pre uslamietvéSich kongre-

sov pre 600 a viac astnikov.

Tab. 7.2: Pozicia vybranych miest v svetovom réhripod’a paitu kongresov v roku 2012

Mesto Poradie v rebri¢ku ICCA Poéet uskutotnenych kongresov
Viedai 1. 195

Praha 11. 112

Budapes$ 20. 98

VarSava 49, 46

Krakov 58. 39

Bukure® 85. 28

Bratislava 134. 17

Zdroj: ICCA 2013

V Bratislave zatililukrativny kongresovy cestovny ruch nahradza vystavnictvd'ta- ve
hy. Vystavny areal Incheba Expo je bezpochyby lidrom v slovenskom vystavnictve,
ur¢itym konkurentom je len vystavisko Agrokomplex v Nitre (Krogmann 1999). Incheba
poskytuje najvésie kryté vystavné plochy na Slovensku. K dispozicii ma 60 tidic m
krytych pléch, 40 tisic fmpléch na votiom priestore a 4500 parkovacich miest. Pre
porovnanie Agrokomplex v Nitre disponuje asi 40 tisit krytej vystavnej plochy
a 50 tisic M volnej vystavnej plochy. V priestoroch Incheby je organizovanych najviac
veltrhov a vystav na Slovensku. R@ sa ich tu realizuje viac ako 40, z ktorych viaceré
maju medzinarodny vyznam. V Incheba Expo sa realizuje priblizne 30% vSetkich ve
hov a vystav na Slovensku (Podhorna 2009)tNig a vystavnictvo treba jednozime
povazovd za dblezity stimul rozvoja turizmu v Bratislave.

Bratislava ponuka svojim navstevnikom aj mnozstvo predpokladov pre rozvoj re-
kreatného a najméa kultdrno-poznévacieho cestovného ruchu. & pudizei, galérii
a divadiel sa hlavnému mestu nevyrovna Ziadne iné mesto na SlovenskiSidd{ea-
centracia tychto zariadeni je v historickom centre mesta. Nachadza sa tu Historické mu-
zeum, Prirodovedné muzeum, Mldzeum mesta Bratislavy, Slovenska narodna galéria,
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Galéria mesta Bratislavy a iné. Vo viacerych stredovekych palacoch v centre mesta su
umiestnené umelecké galérie, napr. v Mirbachovom paléaci, Pélffyho paléci iv inych.
Coraz v&Si vyznam pre cestovny ruch Bratislavy maji rézne organizované podujatia
afestivaly, na ktoré sa viaze zazitkovy turizmus. NajvyznamnejSim kultdrno-
spoloE&enskym podujatim podl’Matlovicovej et al. (2009), ktoré kaZdomg pritiahne

viac ako 100 tisic navstevnikov, je Kultirne leto a Hraglaenosti. Ide o medzinarodné
podujatie trvajlce tri mesiace, na ktorom vystupuje priblizne 4000 umelcov z takmer
20 krajin sveta. Viacero autorov zdafaje neustale narastajuci vyznam festivalov pre
rozvoj turizmu (napr. Gold a Gold 2005, Cudny 2013, Cudny a Stanik 2013 ai.) Medzi
najprestiznejSie medzinarodné festivaly na Slovensku (Matlediet al. 2009) patria
Bratislavské hudobné slavnqskioré su zarowue jedinym slovenskym podujatim zare-
gistrovanym v ramci Europskej asociacie festivalov EFA so sidlom v Bruseli, na ktorych
podas dvoch tyZdidv odznie okolo 25 symfonickych a komornych koncertov.

V poslednych rokoch sadiaka niekdkym d’alSim atraktivnym podujatiam, akymi su
napr. bratislavské korunosaé slavnosti, vianaié trhy, silvestrovska noc, rekonstrukcia
napoleonskych vojen a pod. v Bratislave vyznamne zlepSila aj ,ponuka“ otvorenych
kultirno-poznévacich a zabavnych podujati. Tieto podujatia st hojne navstevované nie-
len doméacimi, ale aj zahramymi turistami. Napriek tomu vSak treba konStatouze

v Bratislave v tejto oblasti stéle su rezeryg, limituje moznosti zvySenia ptt doma-

cich i zahraninych navstevnikov.

VyraznejSie sa rozsirila ponuka Sportovych zariadeni, z ktorych viaceré rikju ve
vplyv aj na turizmus Bratislavy. Najma v post-transfo¥n@n obdobi sa zmenila aj
pozicia Sportovych a Sportovo-rektagich zariadeni. Pred rokom 1989 tieto zariadenia
podporovali rozvoj turizmu v Bratislave len minimalne, boli napr. faktorom lokalizacie
viacerych ubytovacich zariadeni, najmd hotelov. V minulosti boli s turizmom
v Bratislave spojené vlastne len vodné plochy (jazero Zlaté piesky), zimny Stadion
a futbalové Stadiony, kde sa odohravali medzinarodné futbalové zapasyasvicsit je
ponuka Sportovych a Sportovo-rekie@ach zariadeni o¥a pestrejSia a takisto aj vplyv
tychto zariadeni na rozvoj turizmu je dneslaeyznamnejsSi. Z najdblezitejSich zaria-
deni tohto typu treba menav&imny Stadién Ondreja Nepelu (Majstrovstva sveta
v Fadovom hokeji v roku 2011, Majstrovstva sveta v hokejbale vr. 2011, pravidelné
hokejové stretnutia Slovanu v ramci KHL od r. 2012, nigkalimeleckych predstaveni
nalade rotie a iné), Areél vodnych 3portov Divoka voda na DunajundVve (Maj-
strovstva sveta vo vodnom slalome 2011, kazdwrqireteky svetového pohéra a iné),
Néarodné tenisové centrum (Zensky turnaj irovne WTA, muZzsky turnaj Urovne challen-
ger, stretnutia muzov v Davisovom pohari, stretnutia Zien vo Fed Cup-e, pravidelné
vyuzivanie haly na hudobné koncerty a iné), Bowlingové narodné centrum (Bratislavska
bowlingova liga) af’alSie. Najma mnohé spominané ale aj iné Sportové podujatia tvoria
dobry z&klad pre rozvoj Sportového turizmu v Bratislave.

Okrem toho sa od Zmtku nového milénia zmodernizovala ajtsegbchodnych za-
riadeni, k&’ ju rozSirilo viacero nakupnych centier druhej a tretej generéacie, ktoré zvysili
potenciél Bratislavy ako centra nakupného cestovného ruchu. Na pretrvavajici vyznam
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nakupného turizmu nielen na Uzemi miest uptzior okrem iného Michalkd (2004),
Timothy (2005) ai. V poslednom de'saci sa stala Bratislava najvyznamnejSou koncen-
traciou nakupnych centier Slovenska. Prave v hlavhom meste je najviac ndkupnych cen-
tier tretej generéacie, ktoré je mozno povaZowa polyfunk®ié sluzbové, nakupné,
spoloE&nské aj zabavné centra. Zo 45 nakupnych centier Slovenska v r. 2010 bolo az 10
na Uzemi Bratislavy, z toho polovica boli ndkupné centréa tretej generacie (Spodna 2010).
Stavaju sa tak vyznamnymi miestami travenianébilb casu nielen obyvafev mesta,

ale aj jednodnovych turistov, ako to na priklade PreSova konStatovali Mitrikova et al.
(2012). Tento fakt predtmje Bratislavu aj za centrum nakupného turizmu nielen

v ramci Slovenska, ale i v SirSom medzindrodnom priestore. Dominuju jeolriatév-
Stevnici najma zo SirSieho okolia Bratislavy. Na vysoky podiel nakupov v motivacii
jednodiovych turistov upoziuju aj Michalkd a Ratz (2006). Naj&iu spadovi oblas

ma rozlohou a Sirkou ponuky naj&e nakupné centrum Slovenska Avion Shopping
Park (Spodna 2010), lokalizované vo vychodeesti Bratislavy s dobrou dopravnou
dostupnogou (nachadza sa v tesnej blizkosti'diae a je k nemu vybudovany diacny
privadza). Avion Shopping Park je atraktivne aj kvéli lokalizacii predajne nabytku
Svédskej siete IKEA, ktora je jedina na Slovensku. Pomeriie \apadové oblasti maji

aj dalSie ndkupné centra Aupark v Bratislave - Petrzalke, Eurovea Galleria v Bratislave
Starom Meste, Polus City Center a Shopping Palace v severovyckiegtiepesta. Do
tychto centier smeruji jednak domaci bratislavski navstevnici, jednak navstevnici
z ostatného Uzemia Slovenska, ale aj zabnamavstevnici najma zeSkej republiky

a pri’ahlych oblasti Mdarska a Rakuska.

Bratislava je jednozriae najvyznamnejSim centrom sluzobného cestovného ruchu
na Slovensku. Savisi to najma s faktom, Ze ide o mesto dugioe kilicové institlcie
verejného ako aj privatneho sektoru na Slovensku, vratane univerzitnych a vedecko-
vyskumnych institGcii. Okrem toho vyznamnu poziciu ma v hlavhom meste aj spomina-
ny vystavnicky cestovny ruchd@astohe aj kongresovy. Z péhdu turizmu mé Brati-
slava aj charakter mesta nazyvaného ,city breaks" (jedn& sa spravidla o vikendovy pobyt
v mestskych hoteloch spojeny s navstevou kultarnych predstaveni, mizei, galérii, inych
pamiatok a pozoruhodnosti a s vyletmi do okolia, pripadne oddychovi formu turizmu
spojenu s prehliadkou mesta a navstevou miestnych resStauracii a kastetidstohe
zapiia hotely v Bratislave cez vikend. Podobne je Bratislava miestom jednodiiovych
vyletov/zastavok navstevnikov prichadzajlcich predovSetkym z Viedne. Okrem toho je
aj pravidelnou jednodnovou zastavkou pre turistov plaviacich sa po Dunaji. Pomerne
velky pocet navstevnikov Bratislavy predstavuju aj jednodnovasiigici nakupného
cestovného ruchu, realizovaného najma cez vikendy.

7.4 Navstevnos t' - jej €asové, sezdnne a teritorialne aspekty

Od za&iatku milénia pozorujeme v Bratislave postupny narastupnévstevnikov (obr.
7.6). Kal'Zze dfka ich pobytu sa nemeni, priamo merne s nim narasta aj celkasty po¢
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ich prenocovani. V osemdesiatych rokoch minulého si@rb®l po&t navstevnikov
Bratislavy relativne stabilny, pohyboval sa od 370 tisic do 450 tisétatdk devade-
siatych rokov, tj. prvé roky transformacie, sa vyanali prudkym poklesom navstev-
nosti hlavného mesta Slovenska. Toto obdobie vystriedal pomaly narast az do roku
1996. V tomto roku sa tu ubytovalo vySe 479 tisic navstevnikov. Podobne ako vo vyvaoji
siete ubytovacich zariadeni, aj v navstevnosti bola druh& polovicédesigtych rokov
obdobim stagnacie. Obdobie stagnacie vystriedalo najpozitivnejSie obdobie vo vyvoji
navstevnosti hlavného mesta v celom sledovanom obdobi. V post-trartsformab-

dobi, od vstupu Slovenska do Eurdpskej Unie v roku 2004, kaZdopmiet navstevni-

kov Bratislavy pribida. Vynimkou bol uZz spominany rok 2009, v ktorom bol
zaznamenany najiai medzirotty pokles navstevnosti. DoterajSie maximum navstev-
nog” dosiahla v roku 2012, Kesa v hlavhom meste ubytovalo vySe 820 tisic navstevni-
kov na viac ako 1,7 milibna noci.

Obr. 7.6: Vyvoj navstevnosti Bratislavy
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Zdroj: MS SSU v hlavnom meste Bratislave 1981-1996, KS SU SR v Bratislave 1997-
2013

Trend vo vyvoji navstevnosti Bratislavy sa da hodhptzitivnejSie ako celoslovensky
trend (obr. 7.7). Kym v rokoch 2003-2004 pbcnavstevnikov Slovenska klesal,

v hlavnhom meste naopak pribudali medzireco 5% (2003) a 25% (2004). Bratislava
taZila najmé z rychlo rozvijajuceho sa sluzobného zalmého turizmu, ké& so vstu-

pom do EU sa rozbiehalo mnoZstvo zahtapch projektov. Bolo to obdobie, &eexis-
tujuca hotelova kapacita hlavného mestdaka rychlo rasticej navstevnosti, pe¢
pracovného tyZdna nesttn. To spdsobilo, Ze v rokoch 2004-2005 bola cena porovna-
tel'nej hotelovej izby v Bratislave drahSia ako v Prahe, v Budapesti, ba aj vo Viedni.
Nasledkom tejto skutmbsti sa rozmohla vystavba novych hotelov v Bratislave
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a v priebehu deviatich rokov sa mbvtotelov zdvojnasobil (obr. 7.4). Viaced@lSich

v tom ¢ase ohlasenych a rozbehnutych projektov sa nedd&presp. vyraznejSie mes-

kali s otvorenim oproti pévodnym planom (napr. hotel Abba Bratislava), pod tlakom
velkej konkurencie novootvaranych hotelov. Naopak krizu hlavné mesto pocitilo vyraz-
nejSie ako zbytok Slovenska. UZ v roku 2008 bol narast navstevnosti v Bratislave nizsi
ako celoslovensky priemer. V roku 2009, v ktorom bol v novom miléniu najvyraznejsi
prepad vo vykonoch cestovného ruchu, navstevndavného mesta poklesla az

o patinu, kym celoslovenska len o 17%. Na druhej strane treba zddraerod roku

2010 opd navstevnas hlavného mesta rastie kazdamecrychlejSie ako celoslovenska.

V roku 2011 vzrastol p@t navstevnikov Slovenska medzine¢o 5%, ale v hlavhom
meste v tom istom roku bol zaznamenany medaifagarast az o 18%. To ma samo-
zrejme za nasledok neustéle rastici podiel Bratislavy na vykonoch cestovného ruchu
Slovenska a stale vysSiu koncentraciu na Uzemi Slovenska a rastdci vyznam Bratislavy
ako centra cestovného ruchu. Pomerngkiezasluhu na nestéle rastlcej navstevnosti
maju v su&snosti okrem sluzobnych ciest apéthicid’alSich foriem turizmu, ktorych
vyznam na Uzemi Bratislavy postupne rastie.

Obr. 7.7: R&né tempa prirastku navstevnosti
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Spracované pda Gdajov: Statisticky Grad SR (2001-2012, 2013a)

Ked’ vSak hovorime o pozitivhom trende vyvoja, treba zdétaze rozdielny je trend
vyvoja domacej a zahrafmej navstevnosti (obr. 7.8). Vyvoj domécej navstevnosti cha-
rakterizuje dlhodoba stagnacia na Urovni okolo 200 tisic. Mierne minimum bolo zazna-
menané v prvej polovici devdesiatych rokov (v r. 1993 sa v Bratislave ubytoval@émie
vySe 122 tisic Slovakov - bol to prvy rok existencie samostatného Slovenska). Naopak
maximum bolo v roku 2012 na Urovni 265 tisto, rozhodne nemozno povazdvaa
dostatotly objem domaceho turizmu na Uzemi hlavného mesta.

O to pozitivnejsi je trend vyvoja zahréméj navStevnosti (obr. 7.8), ktora v roku
2012 zaznamenala svoje dihané¢maximum, na Urovni 558 tisic. Treba poznartiena
Ze poé&t zahraninych navstevnikov na Uzemi hlavného mesta v sledovanom obdobi, je
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ovela variabilnejSi ako p& domacich navstevnikov. NajnizSiu hodnotu zakireni
navstevnos od roku 1980 dosiahla v roku 1983 dkpatet zahraninych navstevnikov
Bratislavy nedosiahol ani hodnotu 130 tisic. Od roku 1990 najnepriaznivegt zm¢
hranénych bol v roku 1992 (154 tisic). Bol to posledny rokd’ keedzi zahraginych

neboli zaratani aj navstevnici 2éka. Od tohto obdobia je celkovy trend vyvoja zahra-
ni¢nej navstevnosti rastdci, az na dva kratkodobé poklesy. V druhej polovicdesis

tych rokov bola zaznamenana stagnéacia aZ pokles cestovného doudiulo ciastane
spOsobené nestabilnou politickou situaciou na Slovensku v obdobi tzdiajeu”.

Druhy pokles v roku 2009 bol spdsobeny uz spominanou svetovou krizou a znadsobeny
zavedenim eura na Slovensku.

Obr. 7.8: Vyvoj pétu domacich a zahrarinych navstevnikov Bratislavy
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Zdroj: MS SSU v hlavnom meste Bratislave 1981-1996, KS SU SR v Bratislave 1997-2013a

Takyto vyvojovy trend mal za nasledok zmenu v celkovej Struktire navstevnikov Brati-
slavy v prospech zahramych. Kym vroku 1980 len 44% néavstevnikov Bratislavy
prislo zo zahradia, v roku 1990 to bolo viac ako 51% a v roku 2012 podiel zakrani
nych névstevnikov dosiahol uz takmer 68% (obr. 7.2). Ekonomicky prinos zaijcni
navstevnikov Bratislavy je eSte vyznamnejSidKeychadzame z trzieb ubytovacich
zariadeni, ktoré v tomto roku dosiahli v hlavnom meste wr®#8 mil. eur, necelych
75% 2z tejto sumy tu nechali prave navstevnici zo zakieanTo suvisi v prvom rade
s tym, Ze zahratini navstevnici uprednastju komfortnejSie a teda aj drahSie ubytova-
cie zariadenia. Napriklad v roku 2012 zo 61 tisic ubytovanych'iwigzditkovych
hoteloch az 85% tvorili zahramii. Podobna bola aj Struktara ubytovanych vo Stvor-
hviezdtkovych hoteloch, kde zahrani tvorili 82%. Naopak v jedno-
a dvojhviezdtkovych hoteloch aZ 55% tvorili navStevnici zo Slovenska.

Od roku 1993 medzi zahramiych navitevnikov patria aj hostia e<kej republiky,
ktori dlhodobo patria k najpetnejSim zo vSetkych zahranych hosti. Ich peet
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v Bratislave dosiahol v roku 2012 maximumgdksa ich tu ubytovalo viac ako 84 tisic.
Napriek evidentne rasticemu trendu tposavstevnikov z R za poslednych desao-
kov (obr. 7.9), ich podiel na celkovej zahrarej navstevnosti klesa. Kym nacrgtku
milénia tvorili priblizne patinu vSetkych zahranych, od vstupu Slovenska do Eurép-
skej Unie tento podiel klesol na 15-16% a na tejto Urovni sa udrZzuje dodnes. Znamena to,
Ze este rychlejSie pribudali zahramii navstevnici z inych krajin.

Druhou najpoétnejSou skupinou medzi zahr&amymi navstevnikmi su dihodobo
Nemci. To je pochopitmé vzhidom na silnd ekonomickl previazatosalej sloven-
skej ekonomiky na najsilnejSiu ekonomiku Eurdpske Unie, vratane napr. lokalizacie
zavodu Volkswagen priamo v Bratislave. Suvisi to so sku®du, Ze Bratislava ,Zije"
najma zo sluzobného cestovného ruchu. Nemci patria k rejpggim navstevnikom aj
v mnohychd’alSich eurépskych mestach, ako priklad moZzno titiedZ (Cudny a Rou-
ba 2012), Kaliningrad (Kropinova 2012) ai. Rb&iemeckych navstevnikov v Bratislave
sa dlhodobo pohybuje medzi 50 aZ 60 tisic. Za poslednérd&sé obdobie ich najviac
prislo v roku 2006, k& sa ich v hlavhom meste ubytovalo necelych 63 tisic. V roku
2012 ich bolo vySe 55 tisic. Toto potvrdzuje stagnacityoévstevnikov z Nemecka
na Uzemi Bratislavy (obr. 7.9). Ich podiel z celkovéhayaahraninych navstevnikov
postupne klesa. Kym v roku 2002 tvorili az 18% vSetkych zatmgan navstevnikov
Bratislavy, postupne ich podiel klesal do roku 2012 na hodnotu necelych 10%.

Obr. 7.9: Vyvoj pétu ubytovanychCechov a Nemcov v Bratislave
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Z najpoetnejSich skupin zahramych navstevnikov v Bratislave, prave pb&avstev-

nikov z Nemecka v rokoch 2002-2012 vzrastol najmenej — len o 6%, kyet p&et-

kych zahrarinych za to isté obdobie vzrastol aZz o 94%. NajrychlejSie rastdca v tomto
obdobi bola navitevnosiajmé z Gny. Pokt navstevnikov z tejto krajiny v roku 2012

(ked’ ich do Bratislavy priSlo cca 14,5 tisic) sa zvysil takmer na 35-ndsobni hodnotu
zroku 2002, k& ich do Bratislavy prislo len 420. Znamenalo to tempo prirastku

v hodnote 3375%. Sice nie az takyto rychly nérast, ale pomerne vyznamne sa zvySila
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v tomto istom obdobi aj navstevitogo Spanielska (tempo prirastku 274%), z Ruska
(0 170%), z Rakuska (0 159%) a zI'ej Britanie (o0 109%).

Okrem Ceskej republiky a Nemecka najviac navstevnikov do Bratislavy v roku
2012 priSlo z Rakuska, Pska, Vékej Britanie a Talianska (obr. 7.10). Zo vSetkych
spominanych krajin ich bolo priblizne po 5-6%,sa pohybovalo v absolitnych pach
medzi 31-35 tisic. Po 20 tisic ich priSlo zo Spojenych Statov a z FranclUzska. Navstevnici
z0 spominanych ésmych krajin tvorili viac ako 56 % vSetkych zatmaeth navstevni-
kov Bratislavy. Z ostatnych krajin uz podiely navstevnikov nedosahovaliiif8se

Obr. 7.10: Struktira zahraninych navstevnikov Bratislavy v roku 2012
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NajvyznamnejSia sezéna cestovného ruchu v Bratislave prebieha od maja do oktébra
s vrcholom v letnych mesiacoch (obr 7.11). Najviac navstevnikov v roku 2012 do Brati-
slavy priSlo v auguste a v septembri — cca po 85 tisic. Maximum prenocovani bol za-
znamenany v juli (vySe 230 tisic) a v auguste. Dovodom maxima v jali a v auguste je
vel’ké mnoZstvo prenocovani domacichasihikov cestovného ruchu v okrese Bratislava
IV. AZ 39% vSetkych prenocovani v juli pripadlo prave na ttag’ Bratislavy. Tato
skutohog’ sa da vysvetfi dihotrvajacim lethym ubytovanim Studentov a mladfati
v priestoroch vEkokapacitnych Studentskych internatov, ktoré sa na&albytovanie
pouzivaju len v tychto dvoch mesiacoch.

Trvanie hlavnej sezony od maja do oktobra potvrdzuje aj sezHnausStevnosti za
rok 2011. V tomto roku bolo najviac navstevnikov v Bratislave v auguste a m4ji. Podob-
ne aj najviac prenocovani okrem letnych mesiacov bol zaznamenany v mdji. Sp6sobila
to zvySend navstevndBratislavy v @&se od 29. aprila do 15. maja 2011d kea
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v Bratislave konali Majstrovstva sveta adovom hokeji 2011. Toto potvrdzujel&s
vyznam podobnych udalosti pre turizmus hlavného mesta. V maji vzrastol najeta po
zahranénych navstevnikov, predovsetky@iechov, Rusov a Finov. U vietkych spomi-
nanych skupin navstevnikov bola v roku 2011 najvySSie navStezaaeamenand pra-

ve v maji. Dévody su jednoduché. Finsko a Rusko sa dostali az do finale a preto ich
pridlo podport viac fanaSikov. V @sku je hokej popularny 3port a do Bratislavy to mali
fanuSikovia blizko a bez jazykovej bariéry.

Obr. 7.11: Sezénnasnavstevnosti Bratislavy v roku 2012
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Vzhradom na skutaiog’, Ze vysoké pdy prenocovani v letnych mesiacoch skres-
Iuji vysoké podiely letného ubytovania slovenskych Studentov na vysokoSkolskych
internatoch, Struktdru sezonnosti je vhodnejSie hodnptidla podu navstevnikov.

V prichodoch slovenskychéastnikov cestovného ruchu do Bratislavy nie je bddate
vyraznejSia sezénnogobr.7.12). Sezénndsv Bratislave vytvaraju najma zahréni
Ucastnici cestovného ruchu. Vafig rozpatie medzi najvySSou (august 62,5 tisic)
a najnizSou (februér 27 tisic) mésau navstevna®u cudzincov bolo v roku 2012 na
arovni 35,5 tisic. Kym varimé rozpéatie domacej meseej navstevnosti vtom istom
roku nedosahovalo ani hodnotu 9 tisic.

Sezdnnos navstevnikov z roznych krajin ma rézny charakter. V Bratislave je moz-
né identifikova 4 rézne typy sezénnosti u zahramich Ud@stnikov cestovného ruchu.
Prvym typom su skupiny cudzincov, ktorych sezdétinkgpiruje celkovd sezonnbs
zahrantnych navstevnikov. Ide o jednu dih( sezénu od jari do jesexéjeké nich
zaznamenany zvyseny mdnavstevnikov aj ich prenocovani. Tyka sa to predovSetkym
navstevnikov z Nemecka a z IBka ai. Druhym typom su dve kratke sezoény jarna
a jesennd, medzi ktorymi v lete je badlajepokles navstevnosti aj prenocovani. Najty-
pickejSimi predstaviteni tohto typu sezénnosti sU najgiiejSi zahradini navstevnici
hlavného mesta €esi. Okrem toho je baddte/ pokles navstevnosti v letnych mesia-
coch aj pri navstevnikoch z Ruska,lej Britanie a z USA. Tretim typom sezénnosti je
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jedna kratka jesenna sezona. Pri tychto navstevnikocht beidtast navstevnosti uz

vV auguste, najp@inejSie mesiace su najma september a oktober. Tento typ jelbgdate

u navstevnikov z Mdiarska, Rakuska aily. Stvrtym typom sezénnosti je jedna’wve
kratka letnd sezona, #edochadza k vyraznému narastu navstevnosti najma v auguste.
Typickymi podtnymi augustovymi navstevnikmi hlavného mesta su dihodobo Taliani.
AZ 44% zo vSetkych Talianov navstivilo Bratislavu v roku 2012 prave v auguste. Vyso-
ké podiely augustovej navstevnosti maju aj Franclzi (22% z celeiroévstevnosti),

ale aj Spanieli (19%).

Obr. 7.12: Struktira sezénnosti navstevnosti Bratislavy v roku 2012
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7.5 Zaver

Post-transformmé obdobie, od vstupu Slovenska do Europskej Unie, je spojené
s vakymi premenami infrastruktdry turizmu hlavného mestal&ae dynamikou naras-

tu navstevnosti. Toto vSetko pdsije poziciu Bratislavy ako moderného centra mest-
ského turizmu na Slovensku.

Modernizéacia sieti ubytovacich zariadeni najma hotelov je spata4 najma so zvysuju-
cou sa komfortna®u a narastom stupne internacionalizacie hotelov Bratislavy. Narasta
pocet hotelov vysSich tried s komplexnejSou ponukou sluZieb. Neustéle rastie zaujem
zahrantnych hotelovych spolatosti o Bratislavu. Aj k& v porovnani s hlavnymi mes-
tami ostatnych krajin V4 je ich zastlpenie stale’avahudobnejSie. Podobné procesy sl
badaté&né aj v sieti stravovacich zariadeni. V priestorovej Struktiingz ubytovacich
ako aj stravovacich zariadeni je batladevyrazna dominancia centra mesta.

Pribudli rdzne d@lSie zariadenia, ktoré viac alebo menej vplyvaju na rozvoj réznych
foriem turizmu. V prvom rade ide o kongresové priestory. Tie #&jgéna Uzemi Brati-
slavy sa viaZzu na hotely. Stale vSak absentuju priestory, vhodné na usporiadanie kongre-
sov pre viac ako 500 és&tnikov (aZ na spominany hotel Saffron). Qdatku milénia sa
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otvorilo na Uzemi Bratislavy viacero nakupnych centier, ktoré zvy3Suju vyznam hlavného
mesta ako centra ndkupného turizmu. Pre hlavné mesto maju silerygnam rézne
formy z&zitkového turizmu. Pribddajice moderné Sportové zariadenia sa stavaju dobrym
predpokladom pre rozvoj Sportového turizmu. V poslednych rokoch sazepauje
vyznam kultirneho turizmwo suavisi predovsetkym s pribldajicim mnozstvom organi-
zovanych podujati v tejto oblasti.

Premena a modernizacia infraStruktary turizmu Bratislavy Gzko suvisi s narastom
objemu turizmu hlavného mesta. Kym pb@domécich navstevnikov stagnuje, narasta
predovSetkym paét cudzincov, ktori navstivia hlavné mesto Slovenska. Najviac nav-
Stevnikov dlhodobo prichadza eéka a Nemecka. NajrychlejSie rasticou skupinou
Gcastnikov cestovného ruchu zo zahtaniv prvej dekade nového milénia bolinania.

Za pozitivny vyvoj v sezénnosti mozno povazfveozSirenie dvoch kratkych sezoén
(jarnej a jesennej) z defdesiatych rokov na jednu dlhd sezénu trvajacu od jari do jese-
ne. Suvisi to predovSetkym s pribadajacim tpad najmé zahratinych navstevnikov
ako su Taliani, ale aj Spanieli a Francuzi v letnych mesiacoch, predovsetkym v auguste.
Vo vyvoji turizmu Bratislavy sa daju ekava aj dalSie pozitivne zmeny, Kesa naplino
prejavi ¢innog’ Bratislavskej organizacie cestovného ruchu (angl. Bratislava Tourist
Board). Tato miestna organizicia destimeého manaZmentu bola zaloZzena v zmysle
nového zakona o podpore cestovného ruchu (Zdk&1/2010 Z. z. o podpore cestov-
ného ruchu) koncom roku 2011 a zdruZuje samospravu a 38 potisi¥ate subjektov.
Prave tato organizacia by malaahlit spolupracu mesta a podnikégkych subjektov

v oblasti cestovného ruchu v prospeiSieho rozvoja turizmu hlavného mesta Sloven-
ska.
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